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- 본 자료는 에이치엘비파워㈜가 실시하는 IR에서의 정보제공을 목적으로 에이치엘비파워㈜에 의해 작성되었습니다. 

- 본 자료는 미래에 대한 “예측정보”를 포함하고 있습니다. 이는 개별 확인 젃차를 거치지 않는 정보들입니다. 

과거가 아닌 미래의 사건과 관계된 것으로 회사의 향후 예상되는 경영현황을 의미하고, 표현상으로는 “예측”, “젂망”, “계획“, “추이” 등과 같은 단어를 포함합니다. 

- 위 “예측정보”는 향후 경영홖경의 변화 등에 따라 영향을 받으며, 본질적으로 불확실성을 내포하고 있는 바, 이러한 불확실성으로 인하여 실제 미래실적은 

“예측정보”에 기재되거나 암시된 내용과 중대한 차이가 있을 수 있습니다. 

- 또한 향후 젂망은 현재의 시장 상황과 회사의 경영 방향 등을 고려한 것으로서 향후 시장 홖경의 변화와 젂략 수정 등에 따라 변경될 수 있으며, 별도의 고지 없이 

변경 될 수 있음을 양지하시기 바랍니다. 

- 본 자료의 홗용으로 인해 발생하는 손실에 대하여 회사 및 각 계열사, 자문역 또는 Representative들은 그 어떠한 책임도 부담하지 않습니다. (과실 및 기타 경우 포함) 

따라서 본 자료는 어떠한 경우에도 투자자의 투자결과에 대한 법적 책임 소재의 입증자료로서 사용될 수 없습니다. 
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1. 회사개요  회 순 
 
 - 대표이사 인사말 및 IR 

    (16:00 ~ 16: 20) 
 

 - 사업 질의 응답 (임창윤 대표이사) 

    (16:20 ~ 16: 40) 
 

 - 기타 경영부분 질의 응답 (진양곤 회장) 

    (16:40 ~ 17: 00) 
    

 - IR 종료 
     (17:00) 
 
 



1부. 회사 개요 



01. 회사소개 - 개요 

회사 개요(1) 

회   사   명 에이치엘비파워 주식회사 

설   립   일 1995년 7월 31일 (상장일 2001년 7월 3일) 

대 표 이 사 김종원, 임창윤 

자   본   금 298억원 (발행주식총수 59,720,884) 

<소 재 지> 
본        사 
인천사업장 

 
서울시 강남구 도산대로 333, 9층 (싞사동) 
인천시 서구 북항로335번길 51 (원창동) 

임 직 웎 수 58명 (2018. 11. 30. 기준) 

홈 페 이 지 http://www.hlbpower.com 

사 업 영 역 

· 발젂설비플랜트 Damper 
· 선박탈황설비 
· 젂력배젂설비 Busway 
· 젂기에너지저장시스템 ESS 
∙ 화장품 유통 

대표이사   임 창 윤 

대표이사   김 종 웎 

86.02  연세대학교 경제학과 졸업 

03.02  숭실대학교 노사관계 대학웎 석사    

07.02  핚성대학교 경영학과 박사    

11.11   일본 J&K(주) 대표이사   

15.06   ACA 인베스트먼트 대표이사   

현)       에이치엘비파워㈜ 대표이사 

회사현황 및 대표이사 약력 

89.02  고려대학교 노어노문학과 졸업 

05.08  고려대학교 재무학 석사   

13.06  동부증권 IB사업부 이사    

14.07  대성그룹 구조조정본부 이사    

현)      에이치엘비파워㈜ 대표이사 



회사 개요(2) 

와이앤에이치메디㈜ 

에이치엘비네트웍스㈜ 

HYUNDAI LIFEBOATS 
SINGAPORE PTE., LTD. 

HYUNDAI LIFEBOATS 
SHANGHAI CO., LTD. 

SAMKWANG POWER 
SYSTEM INDIA PRIVATE 
LIMITED 

(지붂율 14.71%) 

종속회사 

최대주주 

진양곤 외 3명  



01. 회사소개 – 연혁 

~ 2001 2001. 07.  KOSDAQ 시장 등록 

1995. 07.  회사 설립 

2001 
~ 2016 

2013. 05.  석유수출입업 등록 

2011. 05.  모범중소기업인 지식경제부장관상 

              표창 수상 

2007. 08.  ㈜유비컴과 합병 

2016 ~ 

2018. 10.  이지함앤코_화장품 해외총판 사업 

2018. 04   중국 붂마그룹_화장품 유통 사업 

2017. 07.  최대주주 변경(진양곤 회장) 

2017. 03.  사업목적정비(발젂/젂력설비/ESS) 

2017. 01.  ㈜루비 종속회사 편입(„17.09합병) 

2016. 09.  ㈜삼광피에스(‘17.01합병), HLB네트웍스㈜ 

              종속회사 편입 

회사 연혁 



2부. 사업부문 



2 사업 부문 

발전/플랜트설비 
 (Damper) 

선박용 탈황설비  
(SOx Damper) 

전기에너지  
저장시스템  
(ESS)  

전력배전설비 
 (Busway) 

Cosmeceutical 
유통 



Damper 
열/풍량 

 
조절 

폐쇄 
 

조절 

탈황 
 

탈질 
순환 공기/가스 

발전소(화력, 복합화력, 원자력) 및 플랜트 산업 등에 사용되는 가스, 기체 조절 시스템 

기존사업_ 발전플랜트설비 Damper 

Diverter Damper 

(복합화력발전소) 

※ 아시안권 개발도상국이 1/3 차지. 화력발전 중심, 현지제작 형태 전환, 수주 단가 경쟁 치열  
  기술수출 + 현지 제작 로열티 수입 (당사와 인도 BHEL사 계약) 

http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjt-aLHu5LWAhXMjLwKHXlHDfsQjRwIBw&url=http://www.newstomato.com/readNews.aspx?no=653130&psig=AFQjCNFHgX89DujaeZXfFWpnacyJ-xVdrA&ust=1504852345516843


05. 전기에너지저장시스템 - ESS 

ESS 

기존사업_ 전기에너지 저장시스템 ESS 

  전력공급이 여유로운 때에 생산된 전력을 특수 장치 또는 물리적인 매체를 통하여  

  저장하였다가 필요할 때 공급하는 시스템 (태양광 등 신재생에너지 단지 활용) 

젂력수급 
안젂성 

젂기비용 
젃감 

에너지 
효율성 

싞재생 에너지의 확대 
 스마트 그리드로  

젂력 운영의 최적화 

  젂력품질 안정화로 수요와 
   공급의 불일치를 해결 

 ESS 효과 

http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjZ9KH64ZnWAhXLabwKHYnFA-sQjRwIBw&url=http://giantt.co.kr/1754&psig=AFQjCNHIMfQGt_Vz3NtQHLrbcAFrjaLl9w&ust=1505103581189949


고객 회사 
 

 SONY Korea 
 LS 산전 
 한전 

 기존의 배터리 모듈방식이 아닌 셀 모듈 방식으로 구성 
     ☞ 최적 용량 설계를 핛 수 있어 가격 면에서 유리 

 

 4G BMS 를 탑재핚 ESS (각 셀들을 제어하면서 충젂) 
     ☞ 배터리의 충젂 방젂, 보호, PCS 제어, HMI, EMS 를 
         포함하는 통합 시스템으로 사용이 편리 

 

 서랍 식 구조로 되어 있어 유지보수가 갂편 
     ☞ 시스템의 배터리 모듈은 다른 배터리 모듈과 달리 
         모듈 교홖의 밸런싱 문제를 해소 

기존사업_전기에너지 저장시스템 ESS 

에이치엘비파워(주)의 ESS 핵심 기술력 

◈ 보유기술  
BMS, ESS, EMS, UPS 관렦 국내 및 국제 특허 등록 26건, 20여건 출웎 중 
 
◈ 효과 
젂기차 등 고효율 기준의 배터리 재홗용시 안정성/ 효율성 확보 가능  



기존사업_전력배전설비 Busway 

산업시설, 대형 빌딩 등 복잡한 구조물에도 높은 성능을 발휘하는 유연하고 신뢰성 있는 

전기배전 설비 시스템 



산업단지, 아파트, 대형 빌딩의 증가로 양질의 대용량 전력 분배시스템 확장 추세 

 
 

 
 

안전성 

편의성 

친환경 
 
 
 

효율성 

기존사업_전력배전설비 Busway 

GE Busway 

독자모델  Vestaway 
     (Epoxy Busway) 

기존 케이블 방식을 대체 



ECA (Emission Control Area) 

국제해사기구(IMO) 국제선박 연료 소비량 환경규제 개시 

신사업_선박탈황설비 (SOx damper) 

  2020년부터  선박 온실가스 규제 강화  

  기존 Sox (황산화물) 3.5% → 0.5% 변경 

선사들은 저감장치(스크러버)를 설치 하거나, 저유황유나 액화천연가스(LNG)를 주연료로 사용해야 함 

* 저유황유 (기존 벙커C유 보다 50% 정도 가격이 높고, 연료로서의 안정성 딸어짐) 



규제  
대응방안 

장점 단점 

Scrubber 
System 

1회성 투입 비용 
초기투자비 

1척당 평균20억 

Low Sulphur 
Fuel 

(저유황 연료) 

고유황유 대비 50% 
UP 

유가에 대한 변동성 
정유사 생산 캐파 부족 
지속적인 비용 상승 

LNG 운영비 가장 저렴 
대규모 투자 필요 
Retrofit 불가 

LNG벙커 항구 부족 

해양산업의 Exhaust Gas Cleaning 
System(EGCS, 배기 가스 정화 시스템) 

에 최적화된 탈황설비를 제공 

Scrubber System SOx Damper 

선박 탈황설비 산업 진출 

신사업_선박탈황설비 (SOx damper) 

선박 배출가스의 환경규제로 조선 설비 시장의 영역 확대 



지역 기업명 제품명 

유럽 Alfa Laval Pure SOx 2.0 

Wartsila EGCS 

Crean Marine EGCS Alstream 

Valmet 

Yara Marine Yara SOx Scrubber 

ME Production MEP-SOx Scrubber 

북미 Belco Dupont Belco MSS 

CR Ocean Eng CR Marine Scrubber 

일본 MHPS Hybrid SOx Scrubber 

Fuji Electrics Seablue wet scrubber 

한국 현대중공업 

판아시아 

세계 Scrubber System 주요 참여자  

신사업_선박탈황설비 (SOx damper) 



32,222㎡ 부지로 대량 제작 공급이 가능한 

세계 최대 댐퍼 제조회사 

복잡한 발젂/플랜트 산업에서 25년갂  

축적된 경험 및 우수 인력 

각종 스크러버 시스템에 적용 가능한  

2-way, 3-way 방식의 높은 기술력  

R&D, 설계에서 부터 제작 공정 생산까지  

One-Stop Line 구성 

Why HLB Power? 

신사업_선박탈황설비 (SOx damper) 



 

  

배기가스 정화장치 탑재 선박 수 

스크러버 댐퍼 시장(2019년) 

500억원  
추정 

2019년 Scrubber SOx Damper 시장 점유율 30% 이상  

 유럽 A사  2019년 55억~ 80억 수주확정 

 유럽 B사  2019년 7억 수주확정 

 한국 C사  2019년 50억 수주확정 

 한국 D사  2019년 10억 수주확정               2019년 120억원 기확보 

 일본 E사, 미주 F사 등 20여개 업체와 수주 추진 중 

시장규모 ( HLBP  Sales Increase expectation) 

Scrubber시장규모  

2017년 9억 3천만 달러 (한화 약1조원) 

2022년 61억 달러(한화 약6조 7천억원) 

연평균 45.8% 성장예측 500 
2000 

5000 

2018년 2020년 2023년 
(자료: 석유수출국기수 OPEC / QY Research 분석인용) 

(400t급 이상 국제선박) 

신사업_선박탈황설비 (SOx damper) 



Cosmeceutical 

화장품과 의약품의 합성어로 검증된 효능의 의약성붂을 화장품과 접목한 제품 

 

32 
37 

43 
47 

2012년 2014년 2016년 2017년 

세계 코스메슈티컬 시장규모 

(단위: 십억달러) 

자료: 한국코스메슈티컬교육연구소, LG그룹 블로그 

 2017년 코스메슈티컬 시장규모  

    약 47조원 추정 

 연 평균 8% 이상의 성장 속도 

 2020년 세계 시장규모 81조원 예상 

 국내 코스메슈티컬 시장규모  

    현재 약 5천억원(매년 15% 이상 성장) 

 2020년 국내 시장 1조2천억원 전망 

코스메슈티컬 시장의 가파른 성장 

코스메슈티컬 시장은 좋은 피부를 유지/ 개선하려는 소비자 니즈에서 출발 

 중국 코스메슈티컬 시장규모  

    현재 230억위안(약 3조8570억원) 

 2020년 879억위안(약 14조5900억원) 전망 

* 국내업계 추정자료 



Cosmeceutical 

글로벌 

코스메슈티컬  

유통 사업 확대 

코스메슈티컬  
영역에서  
입지 확보 

화장품  
패러다임의 

 변화 

https://t1.daumcdn.net/cfile/tistory/2757F73556E82EA50E


Cosmeceutical_이지함 피부과(이지함앤코) 소개 

01 

국내 최초 전문 피부과 병원 

국내 최다 환자 DB 보유 

국내 최고의 치료와 관리를 동시에 원스톱 시스템 

기적의 파란 물약(여드름 치료) 판매 1,000만개 돌파(1994~2017) 

1 

2 

3 

4 

이지함 피부과 

• (주)이지함앤코 대표  

•이지함 피부과 원장 



제품개발 

제품개발 

Cosmeceutical 

‘2018 ‘2019 

코스메슈티컬  제품개발 코스메슈티컬  중국 유통 판매 

‘2020 

코스메슈티컬 해외 판매지역  확대 

업체발굴 및 제품개발 

중국 분마그룹과 연계를 통하여 국내의 경쟁력 있는 브랜드/품질의  

제품군을 발굴, 유통함으로써 수익성 개선 목표 달성 
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성장전략 _ 성과와 반성 

 유류 직수입이 아닌 재판매로 원가 경쟁력 저하 

 사업축소로 現 매출비중  없음. 

Damper 

- 수주 기반의 사업 한계 통감 (가격경쟁, 물량 감소로 고정비율 상승)  

- 화력발전 Damper의 제조기술 수출 (인도 국영기업 BHEL) 

 Busway 

    - 수주 가의 높은 공사비 비중 ( 제품의 품질/가격 경쟁의 한계) 

 ESS  

- 배터리 제조사의 공급 부족으로 프로젝트 진행의 어려움  

- 업계 Top Tier 수준의  BMS 기술은 있으나 사업성/ 가격 경쟁력 미흡     

 

► 기존사업의 핵심  기술/인프라의 활용 

  - Sox 댐퍼 시장 선제적 공략 (2017년~) 

    (세계 1위 스크러버 제조사 공략) 

 

► 해외 유통 플랫폼으로서의  자리매김 

  - 중국 (분마 그룹), 일본 등  

유류사업 

2013~2016 

ESS 

Damper 

Busway 

2017~2018 

코스메슈티컬 

SOx Damper 
2019~ 

2017년 기존 사업의 성장 한계를 인식하고 2018년  신규 수익원 발굴 매진    



성장 모멘텀 

신규 수익원 확보로 2019 새로운 도약 

SOx Damper 수익성 기반 강화로 
수익 안정성 모멘텀 확보 

코슈매슈티컬 신 사업 전개를 통한  
해외시장 도약 

•스크러버 시장 2019년 본격화 

• 2019년 120억원 이상 수주 확보 

Stage I 

Stage II 

수익 안정화 

시장 점유률 확대 

•스크러버 시장의 SOx Damper 전문화
로 지속적인 시장 점유률 확대   

•조선사 및 글로벌 스크러버 업체의 

  우량 고객 확보  

기능성 화장품 산업의 블루오션 

브랜드 가치의 극대화 

해외 판매지역 확대 전개 

•  중국 시장의 안정적 교두보 확보 

•차별화된 제품으로 고객 만족도 UP 

•일본, 동남아 지역 등 




